
Crowdfunding
So geht’s! 
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Grundlagen

3 Akteure

Initiator Plattform Crowd

Funding Gebühren Gegenleistung

Grundprinzip

„Alles oder Nichts“ - Prinzip
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Start-Up

Arten des Crowdfundings
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Crowdfunding

Donation
Equity

Crowdinvesting

Reward Lending

Gemeinnützig, sozial

VERKAUF - Materielle, 

Immaterielle Gegenleistung

INVESTITION - Rendite

KREDIT - Zinsen

SPENDE - Ohne Gegenleistung

Kreativ, Kunst, Innovation… Privat / KMU



WARUM Crowdfunding?

Fehlendes Kapital Finanzierung für einzelne Schritte 

Ungewissheit Unsicherheit Erkenntnisse in einer frühen Phase 

• Proof of Concept

• Proof of Person – Proof of Team

• Marketing

• Feedback von echten Kunden 

Ausprobieren ohne großes Risiko
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Selbst machen!

Je trivialer, desto wichtiger!

Crowdfunding verstehen

• Unterstützt Kampagnen!!

• Recherchiert Kampagnen!

Crowdfunding selbst machen

• Findet euren eigenen Weg!

• Do the work!
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Wie fange ich an?

Wie schaffe ich es, mit Crowdfunding meine Idee zu realisieren?

➔ 2 „Baustellen / Aufgaben“

Frontend 

Eine interessante, mitreißende Kampagne erstellen

Video, Text, Dankeschöns…

Backend 

Unterstützer für diese Kampagne finden und sie auf die Kampagne leiten

Netzwerke, Newsletter, Social Media, Presse… Kommunikationsplan
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Frontend

Struktur einer Kampagne

• Pitch Video

• Header + weitere Bilder

• Fundingziel + Laufzeit

• Beschreibungstext

• Gegenleistung
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Frontend

VISION & IDEE

• Warum mach ich das?

• Was will ich damit erreichen/bewegen?

• Was macht meine Idee einzigartig und unterstützenswert - Alleinstellungsmerkmal !

ZIELGRUPPE

• Für wen ist mein Produkt vs. Wen erreiche ich mir meiner Kampagne?
➔ Personas erstellen! 

Warum sollte mich jemand unterstützen?

• Unterstützungswille - Emotionen

• Nutzenversprechen - Sachlichkeit
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Backend

Die wichtigsten Erkenntnisse zum Thema Crowdfunding:

1. Die Initiator*Innen müssen die Crowd selbst auf die 
Kampagne bringen

2. Crowdfunding = Zielgruppe ansprechen
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Kommunales Crowdfunding
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Das wars?!
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Und jetzt?
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